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Voor feedback Na feedback



Brand Identity

Creating authentic brands

Merkessentie

We let businesses get in touch

with who they are and where

they stand for, by letting them

see a brand is not only what they

do, or what they communicate

Merkbelofte

- Authentiek

- Vriendelijk

- Deskundig

- Creatief

Merkwaarde



100%

De zoektocht naar wie jij bent en waar jij voor staat.

Explorer Archetype

Authenticiteit



Brand Identity

Letting businesses get in touch

with who they are and where

they stand for, by letting them

see a brand is not only what they

do, or what they communicate

Merkmissie

We believe that any company

can achieve the solid foundation

when the journey toward their

identity is completed

Merkvisie

- kleuren: Wit, Zwart, Blauw

- Rechte vormen (strak)

- Veel beeldmateriaal

Visueel



Brand Identity

- Gezien/ gehoord worden

- Ontwikkeling

- Enthousiasme

- Motivatie

Voelen

- Vriendelijk

- Persoonlijk

- Laagdrempelig

Tone of voice

- Building brands

- Designing brands

- Activating brands

Taken



Contact zoeken

met mogelijke

klanten

- Groenbedrijf gaat over naar bouwbedrijf

- Rebranding

- Kleine onderneming

1e bedrijf

- Horeca

- Middelgrote onderneming

- Communicatieplan/ strategie

2e bedrijf



06-31254218

Telefoonnummer
384601@student.fontys.nl

E-mailadres
www.solidway.nl

website

Bedankt!


